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Descripcion de la carrera: Proposito de la carrera:
La Licenciatura en Marketing es un programa que El proposito de la Licenciatura en Marketing es formar
prepara a los estudiantes para comprender y aplicar profesionales capaces de analizar el mercado, identificar
estrategias efectivas en el ambito del marketing. A oportunidades, desarrollar estrategias creativas y ejecutar
través de un enfoque practico y multidisciplinario, los campafas efectivas que impulsen el éxito empresarial. El
estudiantes adquieren conocimientos en areas como objetivo principal es preparar a los estudiantes para

enfrentar los desafios dinamicos del entorno comercial y
contribuir al crecimiento y la competitividad de las
organizaciones.

Areas de desempeiio:

investigacion de mercado, gestion de marca,
publicidad y ventas.

Los graduados de la Licenciatura en Marketing estan preparados para desempenarse en
diversas areas, incluyendo:

. Gestuc?n d(.a’mar'ca y producto. . - Estrategias de comunicacion y relaciones publicas.
« Investigacion de mercado y analisis de datos. . Ventas y negociacién comercial.
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